CQ B <:lingkarmadani () KYUTR

FUNRAISING UNTUK ISU STRATEGIS:
POTENSI, TANTANGAN & KIAT PRAKTIS

Hamid Abidin

Ketua Badan Pengurus PIRAC
www.pirac.org






PERRKENIBEANGAN FILANTROPI & MOBILISASI SUNMBER DAYA

e Tingkat kedermawanan (rate of giving) dan Potensi

sumbangan sangat tinggi |N DON ESiA

e Pendayagunaan sumbangan meluas ke program non | oA oh
karitatif DUNIA 202"

e Bentuk dan metode menyumbang lebih beragam

e Peran generasi millennial & Gen Z meningkat dalam
kegiatan sosial

1 E Indonesia zp Ukraina 3 E Kenya 45 Liberia

e Munculnya beragam skema dukungan dan kolaborasi SRSy Gl TS e BN e
e Munnculnya para pemain baru : komunitas, influencer,

@ Orang yang memiliki Orang-orang yang menilai @ Para
keyakinan agama yang kuat hidupnya secara positif imigran

pelaku usaha, crowdfunding, dll

72% dari populasi dunia atau setara 4,2 miliar orang menyumbang
atau membantu orang lain.

e Transformasi dari filantropi konvensional ke digital

e Skema dukungan berkembang dari grant/hibah ke
financing dan investing



Perilaku Menyumbang Masyarakat

Gemar menyumbang
Motivasi: ajaran agama

Direct giving

No name

Tidak kritis

Berorientasi jangka pendek
Preferensi sumbangan inkind
Terikat dengan komunitas dan
patron

Kurang perhatikan
transparansi dan akuntabilitas
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Fundraising adalah...

Buka Mata
Buka Pikiran

€W’ Buka Hati

Buka Dompet



Tujuan

Fokus

Pesan dan
komunikasi

Strategi
fundraising

Durasi
kampanye
Penerima
manfaat

Pengaruh &
Dampak

FUNDRAISING ISU KARITATIF VS ISU STRATEGIS

Mengumpulkan dana secara cepat

untuk memenuhi kebutuhan mendesak.

Fokus memenuhi kebutuhan spesifik
dalam jangka pendek dan mendesak

Pesan kampanye cenderung mendesak
dan bersifat emosional

Umumnya memanfaatkan beragam
platform dan melibatkan tokoh publik
untuk menjaring donasi cepat.

Berlangsung relatif singkat

Berfokus pada penerima manfaat yang
spesifik dan terbatas, misalnya korban
bencana

Memberikan solusi cepat dan langsung
kepada penerima manfaat.

Membangun kesadaran, advokasi, dan dukungan
berkelanjutan untuk perubahan sosial.

Fokus pada isu-isu atau program-program
strategis yang butuh dukungan jangka panjang

Pesan kampanye lebih informatif, edukatif, dan
bertujuan membangun kesadaran.

Memanfaatkan berbagai platform dan lebih fokus
membangun basis donatur yang loyal dan
berkomitmen terhadap isu yang diperjuangkan.

Berjalan dalam rentang waktu yang lebih lama,
bahkan bertahun-tahun.

Menjangkau penerima manfaat yang lebih luas,
mencakup kelompok yang lebih beragam

Berupaya mendorong perubahan sistemik dan
berkelanjutan pada isu-isu yang didukung



TANTANGAN FUNDRAISING ISU STRATEGIS

Isu/program susah dipahami

Preferensi menyumbang untuk isu jangka pendek
Kepercayaan terhadap organisasi

Minimnya kapasitas pengurus & staf

Tidak semua donor cocok dan bisa digalang

Gap antara kebutuhan dengan ketersediaan
sumber daya

Kompetisi penggalangan dana

Regulasi dan kebijakan yang kurang mendukung
Isu keberlanjutan dan dampak
Kurangnya kolaborasi



TANTANGAN LAINNYA: ISU ATAU KELOMPOK SENSITIF

Penyakit tertentu: HIV AIDS, Lepra, dll
Transgender & interseks

Pekerja seks komersial

Korban perang/konflik

Pengikut agama/kepercayaan tertentu
(Ahmadiyah & Syiah)

Terorisme (mantan terorisme)
Kesehatan mental

Kegiatan politik

dll




K = Koneksi

A

K= Kepedulian/
Kepentingan

K = Kemampuan



7 KARAKTER DONATUR

Wajah Sumber Tujuan Minat
Inspirasi
Komunitarian Akal Sehat Membantu Masyarakat Setempat Kegiatan Peningkatan Pendapatan
Masyarakat
Orang Taat Agama Memenuhi perintah tuhan Kegiatan dan lembaga keagamaan
Investor Bisnis Mengambil keuntungan dari organisasi Menyumbang organisasi payung
atau kegiatan yang disumbang
Penggembira Kesenangan Mencari peluang untuk bergaul dengan | Menuanrumahi kegiatan sosial
memberi terutama seni dan pendidikan
Dermawan Kebenaran Memenuhi kewajiban moral dan etika Menyumbangkan harta pada
Moral untuk pengembangan diri (emosional kegiatan-kegiatan sosial
dan spiritual)
Pembalas Budi Balas Budi Membalas jasa yang pernah diterimanya | Menyumbang pada mereka yang
pernah memberi
Dinasti Tradisi Meneruskan tradisi keluarga dalam Melakukan inovasi atas cara-cara
Keluarga memberi memberi




Pilihan Strategi Fundraising: GIVE

Strategi Fokus Karakter Metode
Growth Pendapatan meningkat Melibatkan audiens besar, Direct Mail/ Email,
(Pertumbuhan) pada angka yang wajar pemasukan kecil crowdfunding, event,
canvassing
Involvement Peningkatan jumlah dan Melibatkan volunteer dan Membership, telepon, news
(Penglibatan) keterlibatan pendekatan pada akar letter, paket
donatur/pendukung rumput penyambutan
Visibility Dukungan publik dan Memperluas ketertarikan Media campaign, special
(Kejelasan) peningkatan imej publik, melibatkan event, caused related
lembaga banyak stakeholder, marketing
pengembangan brand
Efficient Biaya terendah dari setiap Mempertimbangkan biaya, Corporate fundraising,
(Efisien) dana yang tergalang dikelola dengan baik sumbangan bulanan,
payroll giving, hibah
pemerintah
Stability Bertahan dalam jangka Tidak merubah nilai, tidak Dana abadi, fundraising
(Stabil) panjang memenuhi kebutuhan, yang beragam

memperluas basis keuangan




Strategi/Metode Fundraising

Direct fundraising: meminta
dukungan/sumbangan secara langsung,
dalam bentuk: uang, barang, dll

Indirect Fundraising: meminta
dukungan/sumbangan secara tidak
langsung, melalui:

= membeli produk:(makanan ,
souvenir, baju, kalender, dll)

» membayar jasa: kontribusi
pelatihan, lokakarya, jasa
konsultasi, dll

= Berpartisipasi pada event/ acara
amal

= dll

DONATIONS

B RS THRAR, Gl AT T s DLMCANCY VT Lot Lell gV Sl e
X W1 OO roomeceeesr Duta SO vl Bn Same sDachendert Gul ) €) Bt




Piramida Penggalangan Dana

Cara meminta

lebih pribadi
RpRpRpRpRpRpRpRpRpRpRpRpRpRpRp
wasiat RpRpRpRpRpRpRp
RpRpRpRpRpRpRp
Rp
Wakaf/Dana Abadi
Pemberian Besar
Tatap Muka
Sumbangan Tambahan
Per Telepon/House Party
Sumbangan Kecil (Tahunan) Rp
Per Surat
Sumbangan Kecil Sekali Waktu
Acara Khusus
Cara meminta

kurang pribadi
Semesta Donor



BEBERAPA STRATEGI YANG BISA DITEMPUH

Mulai dari program/pendekatan yang dipahami dan disukai masyarakat

Penggunakan strategi “indirect fundraising” untuk menyiasati

minimnya pemahaman dan minat masyarakat dalam menyumbang

Penglibatan KOL (key opinion leader) yang memiliki pengikut/fans ’/
dalam jumlah besar ’ N Ne

Pemanfaatan teknologi informasi untuk mengakselerasi kecepatan,

perluasan dan kemudahan dalam menyumbang @

Penggunaan special event untuk menyasar donatur yang gemar C/\ L"
dengan acara hiburan dan olahraga ’

Penglibatan komunitas/ fan base yang memiliki jumlah anggota besar . | e~/
dan fanatisme atau loyalitas tinggi ﬁ)) A -7 i;
Kemitraan dengan sektor swasta/perusahaan yang memiliki strategi W

kampanye dan promosi yang efektif

Mengaitkan program dengan kegiatan yang jadi tren atau digandrungi
masyarakat: kuliner, ngopi, yoga, bersepeda, lari, dll

Pemahaman terhadap karakter donatur dan mengembangkan metode
pendekatan variatif sesuai karakter dan pola menyumbangnya



Kunci keberhasilan

« CONTENT (what to offer):

Program yang inovatif, pioner,
berdampak luas dan berkelanjutan

« CONTEXT (How to Offer):

Pengemasan Program, Strateqi
komunikasi, mekanisme kerja
sama/ Skema Fundraising




Mengemas dan menjual pesan




Beda isi dan Kemasan
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DOMPET
DHUAFA

Proteksi.
Satu Juta
Dhuafa

Membantu Biaya Kesehatan Bagi Dhuafa
Melalui Klinik Layanan Kesehatan Cuma-Cuma (LKC)

H|BNI 96,96, 933 56 macdn 1. 130 007.653.474
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o tan © 0811 7811 440

www.ddsumsel.org



Pendekatan karitatif untuk isu sensitif

INDOMESIA FOR HUMANITY

. Donasi Bingkisan
dul Fitri untuk Si Mbah

PERIODE DONASI
19 Maret - 2 April 2024

Keluarga besar Indonesia untuk Kemanusiaan (IKa) mengucapkan
terima kasih, kepada 18 donatur yang sudah berbagi “Bingkisan
Idul Fitri untuk Si Mbah" melalui Pundi Insani.

Bingkisan yang terkumpul sebesar Rp. 6.930.000,-

Informasi lebih lanjut: 0813-8673-5816




Promosi Isu Perdamaian lewat Beasiswa

SOCIAL TRUSTFUND Maklng Phllanthropy Work
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B i i mer 1 persahabatan
yang koyak Dengan memper(emukan para pelajar Indonesia Timur
yang kelompoknya sedang bertikai dalam satu sekolah, kita bisa
merestorasi harmoni. Beasiswa ini mengajak teman-teman berkontribusi
memberi ruang buat mereka agar bisa saling sapa.

Saatnya llonasl Dlgltal Rekening Donasi :
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No. Rek.
mandin  1gs 5000585440

SATU QRIS UNTUK SEMUA

#LebihBail iDigi Cek aplikasi penyelenggara
ta #Q OELI di: www.aspi-qgris.i

Cara bayar dengan QRIS
Dicetak oleh: 93600009

Alamat Kantor: Kampus 1 UIN Syarif Hidayatullah Jakarta, Gd. Eks. Farmasi Lt. 1
Versi Cetak :1.0-2023.05.19

JL. Ir. H. Juanda No. 95 Ciputat, Indonesia, 15412.
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www.stfuinjakarta.org
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Mengedukasi dengan menghibur

SPHT%%@

for women and children

Oppie Andaresta
Jangan Bedakan [Ayah Bunda]

Album : Dengan Hati Senang
Composer : Oppie Andaresta

3RBT 1 Sat XL
5514356 0637781 10130172

Bedakan [Ayah Bunda]

visi Cinta

KETIK KIRIM SMS
KODE LAGU 212
I'RING INDOSAT,  SET<Spasi>Kode lagu 808
. KODE LAGU 1818
TRI RBT KODE LAGU 1212

hitpsi//youtube:com/user/NagaswaraOfficial




Pengenalan isu lewat lomba & Event

& Photo Exhibition
eSurvwmg Female Peddlers

Pemberdayaan perempua slalul sekdor ekonomi
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Penglibatan KOl sebagai Fundraiser
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MEMBERIKAN PENGALAMAN PADA DONATUR

ancason

“hope grows from here
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Kunci Keberhasilan

Pendekatan/strategi yang kreatif dan inovatif
Kemampuan menjangkau audiens yang luas,
terutama kaum muda

Keterlibatan selebriti, influencer, dan tokoh publik
yang berpengaruh

Pemanfaatan platform digital dan media sosial
secara efektif

Pesan yang kuat, emosional, dan berdampak
Kemampuan menyentuh berbagai segmen
demografi

Kemitraan strategis dengan organisasi dan
komunitas terkait

Keberlanjutan dan konsistensi kampanye dalam
jangka panjang
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