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FUNRAISING UNTUK ISU STRATEGIS:
POTENSI, TANTANGAN & KIAT PRAKTIS



PENGENALAN & PROMOSI IS STRATEGIS



PERKEMBANGAN FILANTROPI & MOBILISASI SUMBER DAYA

● Tingkat kedermawanan (rate of giving) dan Potensi 
sumbangan sangat tinggi

● Pendayagunaan sumbangan meluas ke program non 
karitatif

● Bentuk dan metode menyumbang lebih beragam

● Peran generasi millennial & Gen Z meningkat dalam 
kegiatan sosial

● Munculnya beragam skema dukungan dan kolaborasi

● Munnculnya para pemain baru : komunitas, influencer, 
pelaku usaha,  crowdfunding, dll

● Transformasi dari filantropi konvensional ke digital

● Skema dukungan berkembang dari grant/hibah ke
financing dan investing



● Gemar menyumbang

● Motivasi: ajaran agama

● Direct giving

● No name

● Tidak kritis

● Berorientasi jangka pendek

● Preferensi sumbangan inkind

● Terikat dengan komunitas dan 

patron

● Kurang perhatikan

transparansi dan akuntabilitas

Perilaku Menyumbang Masyarakat



Fundraising…???



Buka Mata

Buka Pikiran

Buka Hati

Buka Dompet

Fundraising adalah...

!

Rp.



FUNDRAISING ISU KARITATIF VS ISU STRATEGIS

Aspek Fundraising Isu Karitatif Fundraising isu Strategis
Tujuan Mengumpulkan dana secara cepat 

untuk memenuhi kebutuhan mendesak.

Membangun kesadaran, advokasi, dan dukungan

berkelanjutan untuk perubahan sosial.

Fokus Fokus memenuhi kebutuhan spesifik

dalam jangka pendek dan mendesak

Fokus pada isu-isu atau program-program 

strategis yang butuh dukungan jangka panjang

Pesan dan 

komunikasi

Pesan kampanye cenderung mendesak 

dan bersifat emosional

Pesan kampanye lebih informatif, edukatif, dan 

bertujuan membangun kesadaran.

Strategi 

fundraising

Umumnya memanfaatkan beragam

platform dan melibatkan tokoh publik

untuk menjaring donasi cepat.

Memanfaatkan berbagai platform dan lebih fokus 

membangun basis donatur yang loyal dan 

berkomitmen terhadap isu yang diperjuangkan.

Durasi 

kampanye

Berlangsung relatif singkat Berjalan dalam rentang waktu yang lebih lama, 

bahkan bertahun-tahun.

Penerima 

manfaat

Berfokus pada penerima manfaat yang 

spesifik dan terbatas, misalnya korban 

bencana

Menjangkau penerima manfaat yang lebih luas, 

mencakup kelompok yang lebih beragam 

Pengaruh & 

Dampak

Memberikan solusi cepat dan langsung 

kepada penerima manfaat.

Berupaya mendorong perubahan sistemik dan 

berkelanjutan pada isu-isu yang didukung



TANTANGAN FUNDRAISING ISU STRATEGIS

• Isu/program susah dipahami

• Preferensi menyumbang untuk isu jangka pendek

• Kepercayaan terhadap organisasi

• Minimnya kapasitas pengurus & staf

• Tidak semua donor cocok dan bisa digalang

• Gap antara kebutuhan dengan ketersediaan

sumber daya

• Kompetisi penggalangan dana

• Regulasi dan kebijakan yang kurang mendukung

• Isu keberlanjutan dan dampak

• Kurangnya kolaborasi



TANTANGAN LAINNYA: ISU ATAU KELOMPOK SENSITIF

• Penyakit tertentu: HIV AIDS, Lepra, dll

• Transgender & interseks

• Pekerja seks komersial

• Korban perang/konflik

• Pengikut agama/kepercayaan tertentu

(Ahmadiyah & Syiah)

• Terorisme (mantan terorisme)

• Kesehatan mental

• Kegiatan politik

• dll



Fundraising = Integrasi Segi Tiga

K = Koneksi

K= Kepedulian/

Kepentingan
K = Kemampuan

Prinsip 3K



7 KARAKTER DONATUR

Wajah Sumber

Inspirasi

Tujuan Minat

Komunitarian Akal Sehat Membantu Masyarakat Setempat Kegiatan Peningkatan Pendapatan 

Masyarakat 

Orang Taat Agama Memenuhi perintah tuhan Kegiatan dan lembaga keagamaan

Investor Bisnis Mengambil keuntungan dari organisasi

atau kegiatan yang disumbang

Menyumbang organisasi payung 

Penggembira Kesenangan Mencari peluang untuk bergaul dengan

memberi

Menuanrumahi  kegiatan sosial 

terutama seni dan pendidikan

Dermawan Kebenaran 

Moral

Memenuhi kewajiban moral dan etika

untuk pengembangan diri (emosional

dan spiritual)

Menyumbangkan harta pada

kegiatan-kegiatan sosial

Pembalas Budi Balas Budi Membalas jasa yang pernah diterimanya Menyumbang pada mereka yang 

pernah memberi

Dinasti Tradisi 

Keluarga

Meneruskan tradisi keluarga dalam

memberi

Melakukan inovasi atas cara-cara

memberi



Pilihan Strategi Fundraising: GIVE



• Direct fundraising: meminta
dukungan/sumbangan secara langsung, 
dalam bentuk: uang, barang, dll

• Indirect Fundraising: meminta
dukungan/sumbangan secara tidak
langsung, melalui:

▪ membeli produk:(makanan , 
souvenir, baju, kalender, dll)

▪ membayar jasa: kontribusi
pelatihan, lokakarya, jasa 
konsultasi, dll

▪ Berpartisipasi pada event/ acara
amal

▪ dll

Strategi/Metode Fundraising



Piramida Penggalangan Dana

wasiat

Wakaf/Dana Abadi

Pemberian Besar

Tatap Muka

Sumbangan Tambahan

Per Telepon/House Party

Sumbangan Kecil (Tahunan)

Per Surat

Sumbangan Kecil Sekali Waktu

Acara Khusus

Semesta Donor
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Cara meminta 
kurang pribadi

Cara meminta 
lebih pribadi
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BEBERAPA STRATEGI YANG BISA DITEMPUH

• Mulai dari program/pendekatan yang dipahami dan disukai masyarakat

• Penggunakan strategi  “indirect fundraising” untuk menyiasati

minimnya pemahaman dan minat masyarakat dalam menyumbang

• Penglibatan KOL (key opinion leader) yang memiliki pengikut/fans 

dalam jumlah besar

• Pemanfaatan teknologi informasi untuk mengakselerasi kecepatan, 

perluasan dan kemudahan dalam menyumbang

• Penggunaan special event untuk menyasar donatur yang gemar

dengan acara hiburan dan olahraga

• Penglibatan komunitas/ fan base yang memiliki jumlah anggota besar

dan fanatisme atau loyalitas tinggi

• Kemitraan dengan sektor swasta/perusahaan yang memiliki strategi 

kampanye dan promosi yang efektif

• Mengaitkan program dengan kegiatan yang jadi tren atau digandrungi

masyarakat:  kuliner, ngopi, yoga, bersepeda, lari, dll

• Pemahaman terhadap karakter donatur dan mengembangkan metode

pendekatan variatif sesuai karakter dan pola menyumbangnya



Kunci keberhasilan

● CONTENT (what to offer):

Program yang inovatif, pioner, 

berdampak luas dan berkelanjutan

● CONTEXT (How to Offer):

Pengemasan Program, Strategi 

komunikasi, mekanisme kerja 

sama/ Skema Fundraising



Mengemas dan menjual pesan



Beda isi dan Kemasan



Pendekatan karitatif untuk isu sensitif



Promosi Isu Perdamaian lewat Beasiswa



Mengedukasi dengan menghibur



Pengenalan isu lewat lomba & Event



Penglibatan KOI sebagai Fundraiser



MEMBERIKAN PENGALAMAN PADA DONATUR



Kunci Keberhasilan

● Pendekatan/strategi yang kreatif dan inovatif

● Kemampuan menjangkau audiens yang luas, 

terutama kaum muda

● Keterlibatan selebriti, influencer, dan tokoh publik

yang berpengaruh

● Pemanfaatan platform digital dan media sosial

secara efektif

● Pesan yang kuat, emosional, dan berdampak

● Kemampuan menyentuh berbagai segmen

demografi

● Kemitraan strategis dengan organisasi dan 

komunitas terkait

● Keberlanjutan dan konsistensi kampanye dalam

jangka panjang
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